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Diamond News:

9 steinbarte Griinde fiir einen brillanten Sommer

Trotz grossen Schwankungen an der Birse und an der Wahrungsfront bleibt der
Diamant ein wichtiger Umsatztrager fiir jedes Juweliergeschaft. Wie die Erfah-
rung aus vergangenen ahnlichen Wirtschaftssituationen zeigt, ist der Diamant
sehr resistent gegeniiber Konjunkturschwankungen. Vielmehr liegt die Motiva-
tion fiir Diamantkaufe meistens bei emotionsgeladenen «life-cycle-events» !
Hochzeiten, Geburten und Jubilden finden auch dieses Jahr in grosser Anzahl
statt. Unabhingig von den Launen der verschiedenen Finanzmirkte darf deshalb
auch fiir die zweite Jahreshilfte mit einem erfolgreichen Diamantgeschiift ge-

Wegen ihres kleinen Volumens sind Diaman-
ten die mobilsten Werte iiberhaupt. Gerade in der
Schweiz werden tiberdurchschnittlich viele (gross-
sere) Steine an Auslinder verkauft. Diese Tatsache

Waller erl‘l'

Diamonds are the best way to enjoy
your money

Der vermagende Kunde hat genug Wertpa-
piere, aber immer Gfter méchte er das Leben auch
geniessen. Nicht selten kommt seine Herzdame et-
was 20 kurz, Beim Einkaufen, Schenken und jedes
Mal beim ‘Tragen strahlt der Diamant ein schiines
Stiick unbezahlbare Lebensfreude aus.
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ist vor allem fiir Juweliergeschiifte von grosser Be-
deutung, die sich in der Niihe von wichtigen Fi-
nanzzentren befinden.

Stone age is back
Die Trends der demographischen Entwick-
lung setzen ausgezeichnete Voraussetzungen fiir
den Diamantverkauf. Viele verschiedene Faktoren

sind verantwortlich fiir eine Riickkehr in die
«Steinzeit», )

: Noch nie in der Menschheitsgeschichte gab es
N eine so grosse Anzahl von Millioniren. Die Uber-

EGA. Seine Handelsfirma «fine di,am:ad;»
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alterung in den westlichen Industriegesellschaften
bringt uns in ein Zeitalter der Erbschaften. Viele
Firmen werden wegen Umstrukturierungen oder
Nachfolgeproblemen verkauft. Gigantische fliis-
sige Vermdgen werden in kurzer Zeit auf jiingere
Generationen umverteilt,

Die kaufkriftige «Baby Boomer Generation»
zeigt andere Facetten als die Nachkriegsgenera-
tioin. DIL ist Wl.IlUIIl.IlLl" [L!ll iii ll[_l' \IL}.LJ“\:II'I LIIlll
schneller und intensiver. In den USA spricht man
in diesem Zusammenhang von «big spenders»
und «crazy for luxury»,

Diese jiingeren Leute verfiigen iiber betriicht-
liche Mittel und wollen das Leben in vollen Ziigen
geniessen. Sie leisten sich frither grisssere und
qualitativ bessere Diamanten als ihre Eltern,

Die stark gestiegene Scheidungsrate fiihrt in
der Folge immer hitufiger zu Zweitchen. Diese
Kunden erweisen sich fiir den Juwelier nicht selten
als sehr attraktiv.

A diamond is a girl’s best friend

Der Diamant war, ist und bleibt das senti-
mentalste Geschenk, das ein Mann sciner Frau
machen kann. Sie bekommt iln genau dann,
wenn er ihr zeigen will, dass er es wirklich (oder



wicder) ernst meint. Dieser genauso dauerhafte
wie einzigartige Licbesheweis ist tief in unserer
Kultur verwurzelt und wird von jeder Frau ohne

viele Worte sofort verstanden,

Untersuchungen haben gezeigt, dass Dia-
mantkiufe fast immer durch «life cycle events»
ausgelist werden. Gemilss dem Bundesamt fiir
Statistik fanden im Jahre 2000 in der Schweiz die
folgenden Ereignisse statt:

40000 Hochzeiten

77500 Geburten
7209000 Geburtstage
33200000 Hochzeitstage

Sicher haben sich zusitzlich noch Hundert-
tausende frisch verlieht, Laut sicheren Prognosen

darf auch dieses Jahr mit dhnlichen Zahlen ge-

Holen Sie sich neue
Brillanz mit der
Diamant Broschiire
«fine diamonds»

Seit einigen  Jahren st
keine Diamantbro-
schiire fiir den Einsatz
an der Verkaufsfront
mehr erschienen. Die
neu gestaltete  Bro-
schiire schliesst diese
Liicke. Farbe, Rein-
heit und Carat sind
in iibersichtlichen
Tabellen  darge-
stellt. Weitere Ab-
bildungen erkli-
ren den optima-
len Schliff feiner
Diamanten,

Die Broschiire
kann  direkt
bezogen wer-
den bei
Walter Muff,
Tel. 056
0664 73 73

rechnet werden. Alle diese grossen Ereignisse lisen
entsprechende Geschenke aus. Jede Dame be-
kommt gerne lange rote Rosen, aber eines scho-

nen Tages wird er ihr einen Diamanten kaufen !

The hardest currency
Kein anderes Luxusprodukt hat eine @hnlich
gute Werterhaltung wie der Diamant. Der hohe in-
nere Wert garantiert bei einem allfilligen Wieder-
verkauf immer einen substanziellen Betrag. Der Di-
amant triigt die Facette des «safe heaven» in sich.
Vor allem fein geschliffene und zertifizierte Qua-
lititssteine sind in jeder Markisituation selten und
entsprechend wertvoll und begehrt. Die amerikani-
sche Filmdiva Zsa Zsa Gabor hat dazu einmal tro-
cken gemeint: «1 never hated a man so much that

I'would have given back the diamonds!»

Tell your customers about diamonds
Nur wer ein professionelles und im Schau-
fenster deutlich erkennbares Diamantangebot
stellt, kann von den brillanten Chancen profitie-
ren. Die neu aufgelegte Broschiire «fine dia-
monds» stellt ein wichtiges Hilfsmittel dar, um po-
tentielle Kunden auf den Diamanten hinzuweisen.

Wertmissig umfasst der Diamant beinahe
neunzig Prozent des weltweiten Edelsteinhan-
dels. Der Prinz, der
am Schluss die
Schatztruhe fiir
seine grosse
Liebe offnet, ge-
hort zum gliick-
lichen Ende von
fast jedem Kinder-
miirchen. Die Magie
der Gefiihle, die der
Diamant ausstrahlt,
hat tiefe Wurzeln
in unserer Kulturge-
schichte und erkldrt den
Bekanntheits-
grad. Eigentlich handelt
essich beim Diamanten ja
«nur»  um  Kohlenstoff,

hohen

wenn da nicht die Gefiihle
...! Frauen haben
eben  bekanntlich lieber
kleine, dafiir feine Geschenk-
péicklis als grosse Schachteln!

waren

Revival des Schmucks

Noch selten in der Geschichte haben Jugend-
liche so viel Schmuck und Piercings tiberall am
Kirper und in so grosser Anzahl getragen

Die mitten im Leben stehende Generation
mag da schon eher dezentere Auftritte. Wie haulig
zu Beginn eines Jahrhunderts beobachtet wird, ste-
hen klassische Designs derzeit im Vordergrund. Es
sind nicht die Zeiten fiir grosse Experimente. Die

weisse Welle rollt weiter. Platin und Weissgold ent-
falten durch ihre Einfachheit eine bestechende
Wirkung und entsprechen dem Zeitgeist ideal.

Diese Trends sind dem farblosen Diamanten
mit seiner runden Form dusserst zutriglich. Die
Schlichtheit des einzeln raffiniert gefassten Steines
(new solitaire, collitaire oder Ohrstecker) ist sehr
beliebt. Der Kauf und das ‘Tragen eines einzelnen
grisseren Diamanten macht die Menschen «feel
good»

Success and good luck

Ein altes indisches Sprichwort sagt: «Whoever
touches an important diamond will have good
luck!» Diese Aussage aus dem Mutterland der
Fdelsteine macht den Diamanten zum ultimati-
ven Gliicksbringer. Er steht als Symbol aber ge-
nauso fiir Erfolg und Prestige. Also alles Eigen-
schaften, die fiir die Menschen in der modernen
Gesellschaft einen hohen Stellenwert aufweisen

Make an event out of it
Stellen Sie sich vor, einer dieser trostlosen Lie-

ferungswagen einer Speditionsfirma Fihrt bei [h-

nen zu Hause vor und eine zerknitterte Plastiktiite

wird abgeliefert. Offensichtlich entspricht dies

nicht den Vorstellungen, wie sich die Dame einen

Diamanten schenken lassen méchte, Die im Inter-

net titigen Firmen bekommen das im Moment im

grossen Stil zu spiiren. Viele Adressen sind nicht

mehr aktiv, weil die Kundschaft schlicht nicht mit-
macht. Unabhiingig von der Wirtschafts- und Bor-
sensituation bleibt der Kauf eines Diamanten ein
emotionales Ereignis erster Giite,

Der Kunde will die Ambiance und den
Charme seines Juweliers geniessen. In ihn setzt er
sein Vertrauen und erwartet eine professionelle
und kompetente Beratung, Marktgerechte Preise
und ein gut sortimentiertes Lagerangebot sind
nicht das Mauptthema, aber eine unabdingbare
Voraussetzung, um iiberhaupt mitspielen zu kén-
nen. Absolut im Vordergrind fiir den Kunden steht
das Einkaufserlebnis an und fiir sich. Er geht dort-
hin, wo es gelingt, die Zeit, die er im Geschift ver-
bringt, zu einem intensiven Erlebnis zu gestalten.
Der gute Juwelier verkauft eigentlich pure Emotio-
nen.

A diamond is forever

Gemmologisch gesehen ist der Diamant der
eindeutige Kinig der Edelsteine. Mit keinem an-
dern Edelstein werden dhnlich hohe Umsitze er-
zielt. Er kommt in vielen Farben und Formen vor
und hat eine sehr lange Tradition. Seine optischen
und physikalischen Eigenschaften stellen Spitzen-
werte dar. Die hohe Lichtbrechung hat seiner hiiu-
figsten Schliffform den Namen «Brillant» gege-
ben. Die Bedeutung als Symbol der ewigen Liebe
verdankt er dem hoichsten Hirtegrad unter allen
irdischen Stoffen. =]



